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SPRACHLICHE UND MEDIALE GESTALTUNG DES
DEUTSCHEN ONLINE-SPORTMAGAZINS ,, KICKER*

I.A. Schipowa
Moskauer Pddagogische Staatliche Universitit, Moskau

LANGUAGEAND MEDIA DESIGN
OF THE GERMAN SPORTS-ONLINE-MAGAZINE “KICKER”

Abstract: The article is devoted to the actualization of sports discourse in modern dig-
ital media. The corpus of the research texts consists of the materials of the German online
sports publication “Kicker”. Sports discourse is considered from the position of its com-
municative strategy, thematic focus and features of language parameters. As a multimo-
dal phenomenon of modern media space, sports discourse is presented as a set of basic
and peripheral modalities. As the main modalities the article considers visual and verbal
elements, as the peripheral features — the font and color design of the site. Each of the
modalities performs its functions, which are associated with the communicative orienta-
tion of the material, and serve to attract the attention of the addressee. The nonlinearity
of the “Kicker” texts is due to the hypertextuality of the Internet space and the interactive
potential of the journal. The peculiarity of sports multimodal discourse is that visual and
verbal elements act together as a whole and duplicate each other on different channels
of perception. The article deals with the linguistic features of sports media discourse texts
at the stylistic, lexical and syntactic level.

Key words: sports mediadiscourse, multimodality, visual level, verbal level, textual
nonlinearity.

Die Sportpresse ist eine soziokulturelle Institution der Kommunikation [Hepp
2013, 3], die gemeinsam mit anderen Pressesorten nationale Identitét kreiert. Darin
werden Kulturtrends abgebildet, Handlungsmuster spiegeln die konzeptuellen
Strategien im kulturbedingten Umfeld wider. In den 90er Jahren des 20. Jahrhun-
derts wurde die Online-Zeitung mit einer Textdatenbank des Informations- und
Kommunikationsportals, selbststindiger Navigierbarkeit der Leserschaft u.a. zu
einer Alternative der Presse in ihrer gedruckten Form. Die Pressemerkmale — Peri-
odizitét, Publizitéit, Aktualitit und Universalitdt [Groth 1960, 621] — sind dabei
erhalten geblieben.
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Zum Begriff Sportdiskurs

Der Sport als ein besonderer thematischer Bereich bildet einen linguistischen
Diskurs, der eine kohdrente und hierarchisch organisierte Makroform der Text-
korpora von mehrdimensionalem Charakter ist [Jedrejewski 2001, 301]. Den
Kriterien von K.V. Kiuru [2014, 28f.] nach wird der Sportdiskurs als thematisch
zusammenhingender Aussagekomplex betrachtet, der eine besondere kommuni-
kative Strategie realisiert, wobei bestimmte Inhalte, Ideen und Werte unter einem
Interface représentiert werden. Der Sportdiskurs enthélt explizite und implizite
Hinweise auf entsprechende Kontexte sowie Allusionen und schlieBt unter ande-
rem Traditionen des Soziums, die funktionale Bestimmung, Erkennbarkeit und
Prognostizierbarkeit der diskursiven Zeichen ein. Vom kommunikativen Stand-
punkt aus gehoren die Texte der Sportpresse zu diesem Diskurstyp und sind in der
Regel multimodale Sprach-Bild-Texte.

Nach A. Greimas [1980, 495] wird Diskurs als ein bestimmtes Gebiet von semioti-
schen Faktoren betrachtet. Der Inhaltsraum des Sportdiskurses wird durch eine Reihe
von Symbolen, Codes und Zeichen bestimmt. Sie bilden die sogenannte Semiosphére
des Diskurses, die aus einem Komplex von mehreren Sprachsystemen besteht. Zu den
Zeichen des Sportdiskurses im Rahmen der Sportpresse gehoren linguistische Ele-
mente, visuelle Besonderheiten des Layouts, Platzierung der grafischen Merkmale
u.a. Die darauf beruhende Intersemiolitit der Sportpressetexte hat ihre Eigenarten.
Ihr stilistischer Rahmen verlangt von der Sehfliche der Sportmedien eine {iberzeu-
gende Anziehungskraft, die den linguistischen Sportdiskurs zu einem multimodalen
Sportdiskurs entfaltet. Entsprechend den Tendenzen der letzten Jahrzehnte ist die
multimodale Diskurspraxis vorherrschend, wobei die sprachliche Position bildlich
exemplifiziert, belegt und veranschaulicht wird [Meier/Sommer 2012, 97]. Das
Sprache-Bild-Zusammenwirken vertritt die zentralen Modalitdten des multimodalen
Sprachdiskurses, wozu der Text in geschriebener Form und statische (Fotos, Slide-
shows, Logos, Tabellen, Schemas u.a.) oder animierte (Videos) [llustrationen gehdren.
Als periphere Modalititen erscheinen Farbverwendung und Schriftgestaltung, die die
zentralen Modalititen ergdnzen: Fettdruck, Ténung der Bilder und Farbenvielfalt mar-
kieren die Relevanz entsprechend der Intention der Produzenten.

Die Multimodalitdt des Sportdiskurses hat ihre Spezifik. Die meisten Bilder
in der Sportpresse sind nach dem Prinzip der Monosemierung [Stockl 1998, 82f.]
aufzufassen: Die verbale Verankerung eines Sachverhalts bekommt eine visuelle
Prisentation, der funktionale Sprach-Bild-Bezug ist durch eine gewisse Redun-
danz bedingt [Burger/Luginbiihl 2014, 434]. Es wird meistens durch das Bild auf
einem ausgewihlten Fragment fokussiert, so dass zwischen Sprache und Bild eine
Themenentfaltung entsteht. Periphere Modalititen sind von den zentralen abhén-
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gig und konstruieren ein Zeichensystem mit eigenen Formen und Bedeutungen
[Opilowski 2015, 16]. Die Gestaltung der Online-Sportmedien produziert einen
Punkt der visuellen Konvergenz [Cook 2005, 41]. Einerseits steht die gewlinschte
Information zu einem Punkt in aller Fiille zur Verfiigung, andererseits ist der Wis-
senserwerb fragmentarisch [Bucher 2006, 225].

Die Online-Texte sind wegen der Interaktivitit der Informationsportale nicht
linear, vorhanden sind die Kommunikationspotenziale der Multimedialitit, der
Hypertextualitit und der Globalitdt [Bucher 2006, 215]. Die Delinearisierung
ergibt ein breites Angebot von verschiedenen Informationsrichtungen. Die damit
verbundene Fragmentierung fiihrt zur oberflichlichen Wahrnehmung des Infor-
mationsgehalts.

»Kicker® — Entstehungsgeschichte

Das deutsche Sportmagazin Kicker, das das empirische Material dieses Aufsatzes
bildet, wurde erstmals 1920 als eine Sportzeitung in Konstanz, dann in Stuttgart, spéter
in Niimberg herausgegeben. Wihrend des Zweiten Weltkriegs wurde das Erscheinen
eingestellt, im Jahre 1951 hat man Kicker in Miinchen wieder gegriindet. Das Magazin
ist Partner der Deutschen Akademie fiir Fulball-Kultur, Griindungsmitglied der ESM
(European Sports Media) und erscheint zweimal wochentlich. Sein Online-Angebot
ist seit 1997 vorhanden: http: //www.kicker.de/. Kicker hat eine Menge von Sonder-
heften, die ihren Niederschlag teilweise auch in der Online-Version finden. Der Inhalt
einer Ausgabe hingt stark vom aktuellen Fu3ballgeschehen ab, denn Kicker ist in ers-
ter Linie ein FuBballmagazin. Andere Sportarten bekommen auch einen Kommentar,
aber nur abwechselnd je nach dem aktuellen Anlass.

Design des Covers

Die Visitenkarte eines Online-Mediums ist sein Cover, seine Funktionen sind
von informativ-appellativem Charakter [Opilowski 2015, 227]. Die Startseite vom
Kicker zeigt, dass die Visualitit in ihm dominiert. Es schafft die materielle Bild-
lichkeit [Fix 2001, 46] der Sehfliche. Der visuelle Kontext soll zum Lesen moti-
vieren, ihm ist der eigentliche Text beigeordnet.

Da es jetzt keine scharfen Grenzen zwischen den Kulturrdumen gibt [vgl. Hau-
ser/Luginbiihl 20117, weist Kicker die Merkmale der Interkulturalitét auf, die Glo-
balitit des Informationsraums erlaubt. In der Fulizone der Online-Version gibt es
die Prasentation von 11 Sport-Topmedia anderer Lénder.

Die Sehfliche eines Online-Sportmediums ist Resultat der textuellen Part-
nerschaft von Sprache und Bild [Schmitz 2011, 32-34], die in eine semiotische
Interaktion treten und die Authentizitdt der sprachlichen Behauptung belegen
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sollen. Kicker besitzt seine eigene Asthetik, die Seite gehdrt zu der Funktions-
zonen- Variante eines Online-Mediums: Die Einstiegsseite mit der Auflistung der
vorhandenen Rubriken und Servicemoglichkeiten sieht wie eine Landkarte aus
[Bucher 2006: 224]. Die semantischen Inhalte der Textteile werden dank der Bil-
der wirksamer und spannender [Stegu 2000, 314]. So ein intersemiotisches Gebil-
de prisentiert die Sportthemen besonders anschaulich.

Das Bild des Aufmachers ist meist groBer als die Ubrigen. Es ist auf die sprach-
liche Umgebung angewiesen, denn die Sprache kanalisiert die polyvalente Bild-
bedeutung, verleiht der Darstellung eine konkrete Stelle und die Funktion in der
Vernetzung von sprachlich-visuellen Texten [Opilowski 2015, 29]. Die Textiiber-
schriften und Untertitel im Kicker sind aulerhalb des Textes platziert, sie werden
durch blaue Farbe auf dem weilen Hintergrund hervorgehoben. Die integrative
Montage lésst einen die Haupt- und Nebenthemen gut unterscheiden.

Struktur der Website

Die Bruchlinien in der Kicker-Website trennen das Relevante von weniger
Relevantem. Die Anordnung ist vertikal: Die linke Spalte der Berichterstattung
bringt das Wichtigste, funktioniert als Frame der Navigation. Die rechte liefert
meist zusétzliche Informationen. Das Funktionszonen-Layout unterteilt den Raum
in Zonen: Rechts sind Statistiken, Matchkalender, TV-Programm und Werbefld-
chen zu finden. Der kostenpflichtige Teil wird auf keine besondere Weise markiert,
zu bestimmten Angeboten gelangt man nur iiber den digitalen Abo-Dienst.

Die Fotos werden von mehreren Titeln der thematisch verbundenen Beitrage
begleitet, die nach Wunsch abgerufen werden kdnnen.

In die Reihe der Marker auf der visuellen Ebene gehoéren die Logos. Sie sym-
bolisieren FuBiballklubs oder wichtige internationale Wettbewerbe.

Sprachliche Aspekte

Zu den zentralen Modalitdten zahlt Opilowski [2015, 221-222] rhetorische
und lexikalische Sprachmittel. Zu den ersten gehdren rhetorische Stilfiguren,
Sprachspiele, Phraseologismen, intertextuelle Verweise u. a. Lexikalische Beson-
derheiten werden durch syntaktische Elemente wie den Satzbau und seine Kom-
plexitét vervollkommnet.

Rhetorisch-stilistischer Aspekt

Ein gebriauchliches Mittel der sprachlichen Bildhaftigkeit in den Sporttexten
ist laut Vojtik [2013, 137] die Metapherisierung, die mit der allgemeinen Tendenz
zur umgangssprachlichen Rhetorik im Sportbericht verbunden ist und die Texte
bildhafter und iiberzeugender macht. Man findet bei Kicker Metaphern:
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(1) Stoger schoss seine Farben in der 72. Minute endgiiltig auf die Siegerstra-
fe (16.10.2017); Personifizierungen:

(2) Ferrari-Pilot Sebastian Vettel wird weiter vom Pech heimgesucht
(10.10.2017); Zeugma:

(3) Mit breiter Brust und jeder Menge Selbstvertrauen schlug der Lightning in
Detroit auf und ein (14.11.2017).

Der Gebrauch von idiomatischen Redewendungen, Phraseologismen mit emo-
tiv-bewertender Semantik und umgangssprachlichen Elementen gibt dem Sport-
text eine intensive sprachliche Persuasion und bringt der Berichterstattung mehr
Ahnlichkeit mit der Alltagsrede:

(4) Die Rheinlidnder gewannen am Samstag das Topspiel bei Arminia Bielefeld
mit 2:0 und verteidigten damit ihren Platz an der Sonne (16.10.2017).

(5) Das bessere Ende hatte Diisseldorf fiir sich, Neuhaus machte in der 76.
Minute den Deckel drauf (16.10.2017).

(6) Nach Gertjan Verbeek, der schon vor der Saison seinen Hut nehmen muss-
te, ereilte nun Ismail Atalan das gleiche Schicksal (17.10.2017).

Laut Dobrosklonskaja [2008, 16] ist diese Tendenz fiir die Pressesprache der
meisten europdischen Lander charakteristisch. Die Expressivitit der Sportpressetex-
te korrespondiert mit der Emotionalitét der Bilder des multimodalen Sportdiskurses.

Die typischen Ziige des Sportberichts sind laut Kiuru [2014, 42] Informativitét,
Logik, Genauigkeit, Objektivitit und Verstiandlichkeit der Texte. Das verlangt eine
objektivierende Textstrategie in Form der neutralen Syntax. Die Analysen zeigen,
dass die Frequenz der emotional geladenen Sétze mit expressiver Wortfolge und
emotiven Bewertungen in den Sporttexten hoch ist. Ausrufesitze, Fragesitze und
Sprachspiel sind international Norm geworden:

(7) Die Entscheidung? Nein! Platte machte es nach einer Ecke wieder span-
nend (10.10.2017).

(8) Vettel: ,,Hosen runter” in Down under (20.03. 2018) (Down under — eine
scherzhafte Bezeichnung von Australien, Hosen runter bedeutet — das Beste in
seiner Arbeit zeigen)

Lexikalischer Aspekt

Die verbale Sphire eines Sportmediums zeichnet sich aus durch

— die hohe Frequenz von Elementen des Sportjargons, Termini und Fachlexik:

(9) FreistoB, Offensive, Elfmeterentscheidung, usw.;

— gebrauchliche Abkiirzungen und Abbreviaturen:

(10) DEL — Deutschen Eishockey-Liga, DFB — der Deutsche Fuf3ball-Bund,

— Benennungen von Mannschaften, Personennamen von Sportlern und Trai-
nern:
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(11) Memphis Grizzlies, RB Leipzig Kapitin Henrik Zetterberg, Detroits Trai-
ner Jeff Blashill;

Fremdworter, meistens Anglizismen, gehdren in die Reihe der diskursiven
Praktiken des Sportdiskurses:

(12) Play-offs, Tableau, Cup, Match, Tickets, Grand-Prix-Start usw.

Auf der Titelseite des Kicker siecht man auf Englisch geschriebene Bezeichnun-
gen von Portalrubriken: News, Games, Community und Shop, was die Giiltigkeit
der Theorie von R. Phillipson [2000] iiber den Linguistic Imperialism des Engli-
schen in der Presse bestitigt.

Chronotopoi sind aus dem Sportdiskurs nicht wegzudenken:

(13) Olympische Winterspiele in Pyeongchang.

Textsorten

Die Pressesprache tendiert dazu, die Uberginge zwischen den bekannten
Textsorten flieBend zu gestalten [Kleinjohann 1987, 57]. Man unterscheidet
informations- und meinungsbetonte Pressetexte [Burger/Luginbiihl 2014]. News
in Form der Kurznachricht sind informationsbetont.

Meinungsbetont sind der Bericht mit Elementen von Reportagen und Kom-
mentaren sowie das Interview, sie gelten als die gebrduchlichsten Sportpresse-
genres. Die Uberschriften geben die AuBerungen von einer im Sport bekannten
bzw. prominenten Person mit ithrem Portrét nach ihrem Namen mit Doppelpunkt
wieder:

(14) Boateng: ,.Es ist vollig egal, woher man kommt™ (08.03.2018)

(15) Seifert: ,,Bundesliga ist der letzte groBe Bezugspunkt* (08.03.2018)

Strategie der Leser-Orientierung

Das Interaktivitdtspotential mit der Leserschaft wird im Medium dadurch rea-
lisiert, dass die Lesenden die Moglichkeit haben, ihre Meinung im Kommentar
unter der Rubrik Kontakt zu formulieren.

Um die Aufmerksamkeit der Leserschaft zu gewinnen, ist der Titel relevant,
der sprachlich maximal informativ sein soll und Komprimiertheit in elliptischer
oder Nominalform aufweist:

(16) Ein folgenschwerer Stups (18.10.2017).

(17) ,,Ein bisschen Wut dabei“: Beisters sehenswerte Premiere (26.11.2018).

Fazit

Das Online-Magazin Kicker nimmt die ganze Kapazitit der modernen digi-
talen Technik in Anspruch, es weist Merkmale der Interkulturalitdt auf, bleibt im
Rahmen eigener Design-Traditionen, die dsthetisches Arrangement endsprechend
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den Zielen der Sportpresse erreichen lassen und auf die Ubersichtlichkeit des
Informationsflusses achten.

Die Erforschung der multimodalen Besonderheiten der modernen Online-
Sportpresse kdnnen im Fremdsprachenunterricht, z. B. im Bereich der kulturwis-
senschaftlichen Linguistik, von Nutzen sein.
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JEKCHYECKHUE OCOBEHHOCTH INIAI'OJIOB B
ABCTPUNCKOM HAIIMOHAJIBHOM BAPUAHTE
HEMEIKOI'O S3BIKA

T.A. SIxoBaeBa (MockBa)
MOoCKOBCKUY TOCYIapCTBEHHBIN HHCTUTYT MEXAYHAPOIHBIX OTHOIICHUH,
Mocksa

Annomayun: B cmamve paccmampugaiomcsi 0CHOSHble UCHOpUYecKue Gakmopul,
nosuusAguiUe Ha QOpMUpOSaHUe A6CMPUIICKO20 HAYUOHAILHO2O BAPUAHMA HEMEYKO20
a3vika. OCHOBHBIMU UCTIOYHUKAMU C80€00PAa3Usl HeMeYKo2o A3bIKA 8 Aecmpuu A6AAI0Mcs
ucmopuueckue 0CoOeHHOCMU €20 (QOopMUPOBAHUs, HAlUYue Ha meppumopuu Ascmpuu
ouanexmos, a makice 3auMCmMeo8anus u3 opyeux A3vikog. Haubonvuiee enuanue na iume-
PamypHblll 361K OKA3AL 8EHCKULL OUATIeKM, KOMOPbLU umeem 0cobblili cmamyc ooueas-
CMPUIICKO20 pa32080pHO20 A3bIKA. B uccnedosanuu paccmampusaemcs pso n1ekcudeckux
pacxodcoenull 8 HeMeykom U asCmpuiickoM y3yce Ha npumepe 2nazonos. llpugoosmcs
npumepsbl ABCMPULICKUX 2NALO0NbHIX TEKCEM, CYHCAWUX OIS 8bIPAICEHUS NOHAMUL, KOMO-
pvle omcymcmgyiom 8 kynbmype lepmanuu u obosuauaiomcs mepmuHom «0e39Keusa-
JneHmuas aexcuxay. bonvuioti nexcuueckuti niacm o6pazyiom 4acmuiHo IK6UBANEHMHbIE
JleKceMbl, UMeowjue Hecosnaderue 06vEma 0eHOmamusHo2o 3Haverus. Pesynomamuol oan-
HO2O UCCTe008AHUSA MO2YM NPEOCMABAMb UHMePeC O UCNONb308AHUS 8 KYPCaX CMPAHO-
8e0eHUs HeMEeYKOAZLIYHLIX CMPAH U 8 Ne0a202u4ecKoll npaKmuke.

Kniouegvie cnosa: ascmpuiickuii HAYUOHATbHYII 6APUAHM HEMEYKO20 A3bIKA, NOIUHA-
YUOHATILHYLL A3bIK, 0e39KEUBANICHMHAS IEKCUKA, JleKCUdecKue 0coOOeHHOCMU, 1eKcuyecKue
pacxoxcOeHust.

LEXICAL FEATURES OF VERBS IN THE AUSTRIAN
NATIONAL VARIANT OF THE GERMAN LANGUAGE

Abstract: The article discusses the main historical factors that influenced the formation
of the Austrian national version of the German language. The main sources of originality of
the German language in Austria are the historical features of its formation, the presence in
the territory of Austria of dialects, as well as borrowings from other languages. The Vien-
nese dialect, which has the special status of the common Austrian spoken language, had the
greatest influence on the literary language. The study examines a number of lexical differ-
ences in the German and Austrian uzus on the example of verbs. Examples of Austrian ver-
bal lexemes used to express concepts that are absent in German culture and are denoted by



